
”Storytelling ska visst
vara bra för att synas...
...men vi har väl inget
att berätta?”

”Det händer ju inget spännande här
som är värt att berätta om... ”

Det är vi något vi ofta hör, men vi vet att
storytelling skapar kopplingar och inkludering. Att
arbeta med storytelling bygger något djupare, det
stärker det autentiska mötet med ett företag och
dess varumärke. Det finns alltid något värdefullt
och engagerande inom en verksamhet som är värt
att berätta om. Storytelling arbetet kan börja redan
nu, svara på nedanstående frågor och ta en stund
att reflektera vad ni har för värde.

Skriv ner något ni är stolta över i er verksamhet:

Fundera över hur kan ni kan berätta om det så er
målgrupp kan ta del av det:

Vad vill ni att målgruppen ska reagera när de tar del av
berättelsen?

Vilka format och kanaler ska ni använda för att föra ut er
berättelse?

Vi är taktiska och strategiska rådgivare och
producenter. Vi ser er interna och externa
kommunikation som en helhet som är
integrerad med er affär och verksamhet.


